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健康的で持続可能な食環境戦略イニシアチブを通じた取組み事例
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健康寿命延伸と健康格差の縮小

食塩の過剰摂取やたんぱく質不足による
非感染症疾患リスクが増加

水産資源の減少リスク

世界的な魚食需要の高まり等から
水産資源の減少リスクが発生

世界的な社会課題・環境課題に配慮した持続可能な「食」の提供は当社の使命
”健康価値創造と持続可能性に貢献する食の提供”は当社のマテリアリティ（重点課題）に

栄養提供に関する考え方 食料の持続可能性に関する考え方

健康価値創造と持続可能性に貢献する食の提供に取組む背景



マルハニチロは、「食」を通じたソリューションカンパニーへ
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umi

私たちのルーツである海を起点に価値を生み出していくという想い

one

社内外のステークホルダーや社会全体、そして地球と一体となっていく意思

solutions

「食」を通じて地球規模の社会課題解決に挑むという決意

Umiosの使命 「持続可能なたんぱく質の提供」
 「健康価値の創造」



栄養課題に対する取組み①
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流通事業者様への情報発信

各種展示会にて
“サカナ”の新たな価値を発信

25年8月ジャパン・インターナショナル・シーフードショー展示

缶詰やフィッシュソーセージなどの当社商品を
「健康価値」「時間効率」など多様なニーズに応える
新しい“サカナ”の価値として発信



栄養課題に対する取組み②
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商品の取組み

さんま蒲焼減塩 いわし蒲焼減塩

DHA入り
リサーラソーセージω

1秒OPEN
おさかなソーセージ

減塩

25年9月1日新発売

おいしく減塩ひじき煮
ごまあえきんぴら

さば水煮 食塩不使用いわし水煮 食塩不使用さんま水煮 食塩不使用 さけ水煮 食塩不使用

食塩不使用（訴求型）

減塩（訴求型）

25年3月発売 25年1月発売 24年9月発売 23年3月発売

適切な食塩摂取自主基準を満たした商品の展開

適塩（非訴求型）

ミックスピザ3枚入
えびとチーズの

グラタン
白身魚＆タルタルソース

月花さば水煮 さばみそ煮

他多数

他

減塩、食塩不使用商品（訴求型）・適塩商品（非訴求型）共に商品展開
売上比率のKPI目標を設定し、対象商品の販売を強化

「減塩」「食塩不使用」商品の展開

さば煮付月花いわし水煮
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消費者への取組み

コミュニティサイト「Oishiine!!」※を
健康オウンドメディアとしてリニューアル

自社アンテナショップにおいて
「塩分ケアで健やかサポートフェア」を開催

※当社の様々な商品や活動を通して、みんなで一緒に“おいしい”を育むコミュニティサイト。

専門家監修による健康コラムの発信

「適塩」「たんぱく質」「DHA・EPA」
に着目したレシピ展開

撮影店舗：マルハニチロプラザ
撮影日：10月9日

「適塩」「減塩」「食塩不使用」商品を店頭で展開し、
お客さまが食塩摂取について考えるきっかけを創出

栄養課題に対する取組み③



参画事業者との協業事例①
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健康情報の豊富な実績を持つ法研様とタイアップし、
オウンドメディア「Oishiine!!」で
【健康コラム】【管理栄養士監修レシピ】を
消費者に提供

リテールメディアに強みを持つエブリー様と連携し、
当社缶詰の健康価値を消費者に届ける取組みを実施

情報発信における協業 店頭販促における協業

7

健康コラム 管理栄養士監修レシピ

サイネージイメージ
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イニシアチブを通じ、異なる強みを持つ参画事業者との協業が実現

売り場における協業

地域に密着し、店舗ごとに最適な売り場づくりを

行う個店経営に強みをもつヨークベニマル様と、

リテールメディアに強みを持つエブリー様と連携し、

当社缶詰の健康価値を売り場を通じて

消費者へ届ける取組みを実施

実施期間：11月1日～14日

8

撮影店舗：ヨークベニマル 茂庭店
撮影日：11月9日

参画事業者との協業事例②



今後取組んでいきたい内容
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“健康価値”のサプライチェーン構築

「食塩の過剰摂取」等の栄養課題は、
一社だけでは解決できない

消費者に「健康価値」を伝えるためには
様々な業態の事業者様との連携が不可欠

9

食環境戦略イニシアチブを通じて、
協業による仕組みづくりを進めたい

メーカー

流通

店頭販売+プロモーション

消費者

消費者

商品価値 情報価値

経
済
価
値



Thank you
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